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EMBALAGEM – Brindes  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 

- Um avental estampado 
- Um livro de receitas de 
sobremesas feitas com a OREO 

- Dois pacotes de cilindro da nova 
receita da Oreo 
- Quatro pacotes quadrados da 
nova receita. 
- Um pacote de um remix já 
lançado da oreo. 
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JORNALISTAS (e as suas informações) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Justificações para as escolhas de sites: 
 
Estes meios de comunicação fora, escolhidos devido a explorarem temas de lifestyle, moda, cultura pop e 
gastronomia, atraindo um público jovem e urbano, sendo o público-alvo da marca. Além de cada um destes 
meios atingir vários públicos, fazendo com que a novidade da marca chegue mais facilmente a um maior 
número de consumidores. 
 
 
Justificações para as escolhas de programas de televisão: 
 
A escolha destes programas é devido a serem programas de companhia e de conteúdo diversificado. Com 
um público que abrange famílias e pessoas que gostam de novidades do dia a dia. Além disso, estes 
programas da manhã possuem uma forte interação com os telespectadores, o que pode gerar e curiosidade 
nos consumidores. Já no programa Casa dos Segredos, sendo um programa líder de audiências, e de horário 
nobre, tendo um público-alvo bastante diversificado, é uma ótima estratégia. 
 
 
Justificações para as escolhas de Rádio: 
 
A opção foi escolher de algumas rádios com diferentes grupos-alvos. Porém, existe escolhas estratégicas 
como a Rádio Comercial e RFM que são as rádios mais ouvidas de Portugal. A ideia será usar os programas 
de maior audiência como o Café da Manhã e As três da manhã. Estes programas são ideais para falar sobre 
novidades, considerando o conteúdo que oferecem e o perfil de público que atingem sempre com foco em 
entretenimento, novidades e experiências de consumo. 



ORÇAMENENTO DO PRESS KIT 
 
 
Press Kit 
- Caixa (chinês): 3,90 € 

- Avental Estampado: 2,95€ (avental-chinês) + 8€ (estampar-ALBAPRINT) = 10,95 € 

- Impressões de 1 Livro de Receitas (ALBAPRINT): 9 € 

- Impressão da apresentação da marca (ALBAPRINT): 2 € 

- Fita Azul para cobrir o fundo da caixa (chinês): 1,25 € 

 

- Produto: 1 pacote cilíndrico = 1,95 € x 3 = 5,85 

                      4 pacotes de 4 bolachas = 2,40 € 

 

    = 35,35€  

    = x 20 = 707 € 

 

Distribuição 

GLS - Uma caixa com peso de 4kg em território nacional: 7,05 €  

   = x 20 = 141 € 

 

 

TOTAL DE GASTOS: 848 € 

 

 

 
 


